DW-2

D10 Lokales

RHEINISCHE POST
FREITAG, 1. MARZ 2013

Die Kunst des Sehens

Die Art wie der Mensch seine Umwelt wahrnimmt, ist Norbert Schifers
kiinstlerisches Thema. Zurzeit zeigt er seine Arbeiten in seinem Atelier.

Norbert Schafer ist Kiinstler, Portrat- und Werbefotograf.

VON DENIZ KARIUS

HEERDT Wer dieser Tage das Foto-
Atelier von Norbert Schifer betritt,
sieht sich unvermittelt einem Biiffel
in Lebensgrolle gegeniiber. Reglos
steht das Tier — nicht in der afrikani-
schen Savanne - sondern inmitten
der Asphaltwiiste New Yorks. Men-
schen hasten hinter ihm vorbei, in
den Himmel ragen gleiBend die
Tirme riesiger Wolkenkratzer. Un-
geheuer prisent ist das Tier, und
seine geschwungenen Horner wir-
ken, als hétte der Fotograf Licht da-
rauf gestreichelt. Es ist das Unver-
mutete, das Uberraschende, das
diesem Bild seinen Witz verleiht,
das unwillkiirlich zum Schmunzeln
verleitet und trotz der Wuchtigkeit
des Biiffels beim Betrachter keine
Furcht aufkommen ldsst. Dieses
Bild gehort — wie auch das von vor-
witzigen Zebras und einem majes-
tdatischen Kudu - zu ,Urban Ani-
mals“, der neuesten Fotoserie von
Schifer. Er prasentiert zurzeit einen
Ausschnitt seiner kiinstlerischen
Arbeiten unter dem Titel ,,Sehreise“.

»Der Titel bezieht sich auf meine
Grundfrage, wie der Mensch sieht,
wie viel das, was wir wahrzuneh-
men glauben, mit der Wirklichkeit
zu tun hat“, sagt Norbert Schéfer,
der 19-jahrig zur Fotografie kam.

Die Ausstellung
und der Kiinstler

Was ,Sehreise”, Fotografien von
Norbert Schafer

Wo Atelier ,PhotoArt” Norbert
Schdfer, Heerdter Lohweg 226b
Dauer Bis 29. Marz, mo. bis fr.,
10 bis 19 Uhr, sa., 12 bis 17 Uhr
Weitere Infos im Internet unter
www.photoart-dus.de und unter
www.norbertschaeferpictures.de
Norbert Schéfer stellt seit vielen
Jahren regelmaBig aus. ,Sehrei-
se" ist allerdings seine erste Aus-
stellung in seinem eigenen Atelier.

Den Ansto zu seiner Kunst aber
gab vor 30 Jahren eine Aufnahme,
die Schifer in Paris machte. ,Touch
of Red“ -, die Mutter aller seiner Bil-
der“ wie Schifer das Bild nennt —
hélt einen nur kurzen Augenblick
fest, das Vortiibereilen einer Frau im
roten Mantel. ,Ich m6chte das wah-
re Sehen sichtbar machen. Unser
Gesichtsfeld ist begrenzt, nur einen
Teil dessen, was wir fiir Realitédt hal-
ten, nehmen wir auch scharf wahr*,
erklédrt Schéfer. ,Unsere Augen ma-
chen quasi eine Kamerafahrt, und
unser Gehirn setzt die Einzelbilder
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zu einem Ganzen zusammen. Die-
sen Vorgang mache ich mit meinen
Bildern sichtbar.“ So hélt Schifer
Bewegung und damit auch Zeit fest,
indem er mit Schéarfe und Unscharfe
spielt. Gerade das aber steht im
Kontrast zu seiner Arbeit als Portrét-
und Werbefotograf. ,Werbung be-
deutet Prazision®, sagt Schéfer, der
seit 30 Jahren in der Branche tétig
ist, weltweit — unter anderem in
Stidafrika und Australien — arbeitet
und eine grole Coca-Cola-Kampa-
gne zu seinen Erfolgen z&hlt.

,Meine Arbeit hort aber nicht
dann auf, wenn ich einen Auftrag
abgeschlossen habe. Denn ich sehe
uiberall Bilder, die es sich lohnt fest-
zuhalten.“ Manche dieser Aufnah-
men setzt er in seiner Kunst um,
schichtet Motive, ibersteigert Far-
ben und arbeitet auf diese Weise wie
ein Maler mit Farbe, Licht und For-
men. So zeigt etwa eines seiner Bil-
der den intimen Moment der Be-
gegnung zweier Menschen in einem
Café — so wie man diesen aus einem
fahrenden Auto heraus wohl wahr-
nehmen wiirde. Andere Arbeiten
nehmen wiederum die nimmermii-
de Geschiftigkeit der Menschen auf
den Stralen News York zum Anlass
und laden den Betrachter dazu ein,
in die Sehwelt Norbert Schéfers ein-
zutauchen.



